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Abstract. The human need for information will of course include how to fulfill
information after the need for survival. Factors that become the reason why humans
need information include starting from the gap between the need to meet survival
needs and the need for information. The Instagram account @beatboys_id is an option
for getting information on sccoterist events. The purpose of this study was conducted
to determine the relationship between the presentation of information in the type of
information, the attractiveness of the information, and the message style on the
Instagram account @beatboys_id with meeting the information needs of followers at
scooterist events. The theory used in this research is the New Media theory. This
study uses quantitative research methods, with a correlational approach. Collecting
data by distributing questionnaires to respondents. The statistical analysis technique
uses the Random Sampling technique method. The population in this study amounted
to 245, with a sample of 71 @beatboys_id followers in this study.

Keywords: Presentation of Information, Event Scooterist, Followers Information
Needs.

Abstrak. Kebutuhan manusia akan informasi tentunya akan meliputi bagaimana cara
memenuhi informasi setelah kebutuhan bertahan hidup. Faktor yang menjadi alasan
mengapa manusia membutuhkan informasi diantaranya bermula dari kesenjangan
antara kebutuhan untuk memenuhi kebutuhan bertahan hidup dan kebutuhan akan
informasi. Akun Instagram @beatboys_id menjadi pilihan dalam mendapat informasi
event sccoterist. Tujuan penelitian ini dilakukan untuk mengetahui hubungan
penyajian informasi dalam jenis informasi, daya tarik informasi, dan gaya pesan pada
akun Instagram @beatboys_id dengan pemenuhan kebutuhan informasi followers
pada event scooterist. Teori yang digunakan dalam penelitian ini yaitu teori New
Media. Penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif, dengan pendekatan
korerasional. Pengumpulan data dengan menyebarkan kuesioner kepada responden.
Teknik analisis statistic menggunakan metode teknik Random Sampling. Populasi
pada penelitian ini berjumlah 245, dengan pengambilan sampel 71 followers
@beatboys_id pada penelitian ini.

Kata Kunci: Penyajian Informasi, Event Scooterist, Pemenuhan Kebutuhan
Informasi Followers.
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A. Pendahuluan

Komunitas yang terinspirasi dari mod style yang popular di Inggris akhirnya membentuk semua
komunitas bersama Beatboys Indonesia. Pecinta skuter Vespa asal Italia ini lalu memadukan
kesamaan hobi pada musik, fashion, dan skuter. Mod style pertama kali dikenal di era tahun 60-
an. Kata Mod diambil dari kata modernist yang seringkali diartikan terhadap apapun yang
popular, fashionable, dan modern. Salah seorang anggota Beatboys, Riyo Herwandi
mengatakan, mod culture tidak bisa dipisahkan dari fashion, musik dan juga scooter. Dalam
penelitian ini salah satu komunitas yang diteliti adalah beatboys. Beatboys terbentuk pada 29
Maret 2008 di Kota Bandung yang diresmikan pada event pertama yaitu Mods Weekenders.
Komunitas beatboys menyebut dirinya komunitas sebagai Mods, dengan ciri khas anggotanya
memakai Jaket Parka dan komunitas yang begitu memperhatikan dari cara gaya berpakaian ala
fashion Mods.

Beatboys menyajikan setiap informasi baik itu kegiatan, penjualan mercheandise, event
yang akan diselenggarakan melalui media sosial Instagram dalam bentuk gambar, dan video
yang telah disunting sedemikian rupa agar menarik dan tidak menghilanglkan nuansa subkultur
mods dengan measukan musik-musik khas mods dan diunggah melalui fitur reels atau feeds
Instagram @beatboys_id. Akun Instagram @beatboys_id pun selalu melakukan kontak dengan
followers. Gambar berikut menunjukan akun @Beatboys_id merespon berbagai komentar
followers mengenai pamflet event Indonesia mods mayday 2023.

Dengan tersebarnya informasi malaui media sosial para followers akan memperhatikan
isi dari informasi yang disampaikan dan pada akhirnya akan memunculkan berbagai macam
bentuk respon karena setiap individu tentunya memiliki prioritas yang berbeda untuk memenubhi
kebutuhan informasi.

Berdasarkan uraian pendahuluan di atas, maka dalam penelitian ini dapat merumuskan
masalah sebagai berikut “Apakah terdapat hubungan penyajian informasi event scooterist
dengan pemenuhan kebutuhan informasi”. Tujuan dalam penelitian ini adalah :

1. Untuk mengetahui hubungan jenis informasi dengan pemenuhan kebutuhan informasi
followers.

2. Untuk mengetahui hubungan daya Tarik informasi dengan pemenuhan kebutuhan
informasi followers.

3. Untuk mengetahui hubungan gaya pesan dengan pemenuhan kebutuhan informasi
followers.

B. Metodologi Penelitian

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui jenis informasi, daya tarik informasi, dan
gaya pesan dengan hubungan penyajian informasi event scooterist dengan pemenuhan
kebutuhan informasi followers pada akun Instagram @beatboys id. Teori yang
digunakan dalam penelitian ini yaitu new media. Penelitian ini menggunakan metode
penelitian kuantitatif, dengan pendekatan korelasional. Pengumpulan data dengan
menyebar kuesioner kepada responden. Populasi dalam penelitian ini adalah followers
akun Instagram @beatboys_id sebanyak 245 yang menyukai unggahan Instagram pada
Mei 2023. Dari perhitungan menggunakan rumus Slovin makan jumlah sampel yang
harus diambil dalam penelitian ini sebanyak 71 responden. Hasil dari penelitian ini
adalah terdapat hubungan yang sangat kuat antara penyajian informasi event scooterist
dengan pemenuhan kebutuhan informasi followers

C. Hasil Penelitian dan Pembahasan

Hubungan Variabel Penyajian Informasi (X) dengan Pemenuhan Kebutuhan Informasi
Followers (Y)

Dalam penelitian ini penyajian informasi yang digunakan adalah jenis informasi, daya tarik
informasi, dan gaya pesan. Penulis memberikan kuesioner kepada responden untuk
mendapatkan data-data yang dibutuhkan.
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Berdasarkan hasil uji statistik dalam aplikasi SPSS versi 25 melalui analisis data korelasi
bivariat, hubungan penyajian informasi event scooterist dengan pemenuhan kebutuhan
informasi followers.

Tabel 1. Nilai Korelasi Hubungan antara Penyajian Informasi Event Scooteris dengan
Pemenuhan Kebutuhan Informasi Followers

Correlations

Pemenuhan
Kebutuhan
Informasi

Penyajian
Informasi

Spearman's rho  TotalX Correlation Coefficient 1.000 692"
Sig. (2-tailed) K 000
N 71 71
Totaly —Correlation Coefficient .692" 1,000
Sig. (2-tailed) .000
N 71 71

**, Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Tabel diatas hasilnya terlihat bahwa nilai rank spearman yang didapat adalah sebesar
0,692. Mengacu pada pedoman interpretasi angka tersebut masuk di 0,600-0,999. Artinya, dapat
dikatakan bahwa hasil ini menunjukan tingkat hubungan yang sangat kuat antara variabel X
yaitu Penyajian Informasi dengan variabel Y Pemenuhan Kebutuhan Informasi Followers.
Artinya variabel tersebut memiliki hubungan yang sangat kuat.

Hubungan Variabel Jenis Informasi (X1) dengan Pemenuhan Kebutuhan Informasi

(Y)

Tabel 2. Nilai Korelasi antara Hubungan Variabel Jenis Informasi (X1) dengan Pemenuhan
Kebutuhan Informasi ()

Correlations

Total x1 Totaly

Spearman's rho Totalx1 Correlation 1.000 .490™
Coefficient
Sig. (2-tailed) . .000
N 71 71
Totaly. Correlation 4907 1.000
Coefficient
Sig. (2-tailed) .000
N 71 71

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Tabel di atas hasilnya terlihat bahwa nilai rank spearman yang didapat adalah sebesar
0,490. Mengacu pada pedoman interpretasi angka tersebut masuk di 0,600-0,900. Artinya, dapat
dikatakan bahwa hasil ini menunjukkan tingkat hubungan yang kuat antara variabel X1 yaitu
Jenis Informasi dari Instagram @beatboys id dengan variabel Y Pemenuhan Kebutuhan
Informasi followers.

Hubungan Variabel Daya Tarik Informasi (X2) dengan Pemenuhan Kebutuhan Informasi

(Y)
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Tabel 3. Hubungan Variabel Daya Tarik Informasi (X2) dengan Pemenuhan Kebutuhan
Informasi (YY)

Correlations

Total x2 Totaly

Spearman’s rho totalx2 Correlation 1.000 6327
Coefficient
Sig. (2-tailed) ; .000
N 71 71
Totaly. Correlation 6327 1.000
Coefficient
Sig. (2-tailed) .000
N 71 71

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Tabel di atas hasilnya terlihat bahwa nilai rank spearman yang didapat adalah sebesar
0,632. Mengacu pada pedoman interpretasi angka tersebut masuk di 0,600-0,900. Artinya, dapat
dikatakan bahwa hasil ini menunjukkan tangka hubungan yang sangat kuat antara variabel X2
yaitu Daya Tarik Informasi dari intagram @beatboys_id dengan variabel Y Pemenuhan
Kebutuhan Informasi followers.

Hubungan Variabel Gaya Pesan (X3) dengan Pemenuhan Kebutuhan Informasi ()

Tabel 4. Hubungan Variabel Gaya Pesan (X3) dengan Pemenuhan Kebutuhan Informasi ()

Correlations

Total x3 Totaly

Spearman's rho totalx3 Correlation 1.000 7187
Coefficient
Sig. (2-tailed) ) .000
N 71 71
Totaly. Correlation 718 1.000
Coefficient
Sig. (2-tailed) .000
N 71 71

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Tabel di atas hasilnya terlihat bahwa nilai rank spearman yang didapat adalah sebesar
0,718. Mengacu pada pedoman interpretasi angka tersebut masuk di 0,600-0,999. Artinya, dapat
dikatakan bahwa hasil ini menunjukkan tangka hubungan yang sangat kuat antara variabel X3
yaitu Gaya Pesan dari Instagram @beatboys_id dengan variabel Y Pemenuhan Kebutuhan
Informasi followers.

Hasil dari penelitian ini merupakan pengujian data yang diperoleh dengan melakukan
penyebaran kuesioner kepada followers akun instagram @beatboys_id dengan tujuan untuk
mengetehaui hubungan korelasi variabel X yaitu Penyajian Informasi dan variabel Y yaitu
Pemenuhan Kebutuhan Informasi Followers. 3 sub variabel dalam kuesioner ini tersebar
menjadi beberapa pertanyaan yang membahas jenis informasi 3 pernyataan, daya tarik informasi
3 pernyataan, dan gaya pesan 4 pernyataan, dan 7 pernyataan yang membahas perilaku
pencarian informasi, dengan jumlah sampel penelitian berjumlah 71 responden.

D. Kesimpulan
Berdasarkan pembahasan dalam penelitian ini, peneliti menyimpulkan beberapa hasil penelitian
sebagai berikut:

1. Variabel jenis informasi (X1) berhubungan signifikan dengan variabel pemenuhan
kebutuhan informasi (Y). Dengan koefisien korelasi sebesar 0,490 bahwa terdapat

Vol. 4 No. 2 (2024), Hal: 905-910 ISSN: 2828-2167



Hubungan Penyajian Informasi Event Scooterist ... | 909

hubungan kuat antara jenis informasi dengan pemenuhan kebutuhan informasi. Dengan
begitu penyajian informasi yang dilakukan oleh @beatboys_id pada dimensi jenis
informasi terdapat hubungan dengan pemenuhan kebutuhan informasi followers. Jenis
informasi dengan format penyajian berupa tulisan, foto, dan video serta informasi yang
mencantumkan lokasi kejadian yang sedang berlangsung memberikan kejelasan
mengenai informasi event yang akan diselenggarakan.

2. Variabel daya tarik informasi informasi (X2) berhubungan signifikan dengan variabel
pemenuhan kebutuhan informasi (Y). Dengan koefisien korelasi sebesar 0,632 bahwa
terdapat hubungan sangat kuat antara daya tarik informasi dengan pemenuhan kebutuhan
informasi. Dengan begitu penyajian informasi yang dilakukan oleh @beatboys_id pada
dimensi daya tarik informasi terdapat hubungan dengan pemenuhan kebutuhan informasi
followers. Daya tarik informasi dengan akurasi informasi yang menjelaskan sesuai
peristiwa yang terjadi dan sesuai fakta serta informasi yang relevan dengan menjelaskan
event yang diselenggarakan pada intastgram @beatboys_id memberikan kepercayaan
kepada masyarakat mengenai informasi event yang dihadirkan.

3. Variabel gaya pesan (X3) berhubungan signifikan dengan variabel pemenuhan
kebutuhan informasi (Y). Dengan koefisien korelasi sebesar 0,718 bahwa terdapat
hubungan sangat kuat antara gaya pesan denan perilaku pencarian informasi. Dengan
begitu penyajian informasi yang dilakukan oleh @beatboys_id pada dimensi gaya pesan
terdapat hubungan dengan pemenuhan kebutuhan informasi followers. Gaya pesan
terbukti memiliki hubungan dengan perilaku pencarian informasi secara positif dan
signifikan. Hasil penelitian terkait gaya pesan Instagram @beatboys id seperti
kesederhanaan pesan, repitisi pesan, dan gaya bahasa memudahkan dalam memahami isi
pesan yang disampaikan melalui media sosial instagram.
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