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Abstract. The purpose of this study is to determine how much influence the
@Ridwan.r_one Instagram account has on the followers' worship behavior,
understanding of faith and also morals towards others (hablumminannas). In this
study using quantitative research methods with data analysis techniques using simple
linear regression, with a descriptive approach to describe how the influence of the
@Ridwan.r_one Instagram account on the religious attitudes of its followers. From
the research results obtained that the @Ridwan.r_one Instagram account affects the
worship behavior of its followers, be it prayer, reading the Koran, alms, and also, the
@Ridwan.r_one Instagram account affects the understanding of the faith of its
followers. By looking at the Instagram account, the followers understand more about
the Islamic faith so that the followers are closer to Allah and believe in every destiny
that has been determined by Allah in their lives. In addition, the @Ridwan.r_one
Instagram account also affects social attitudes towards others (habluminnanas), which
makes followers like to help others and do good to others.
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Abstrak. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui seberapa besar
pengaruh akun Instagram @Ridwan.r_one terhadap perilaku ibadah para followers,
pemahaman akidah dan juga akhlak terhadap sesama (hablumminannas). Dalam
penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif dengan teknik analisis data
menggunakan regresi linear sederhana, dengan pendekatan deskriptif untuk
menggambarkan tentang bagaimana pengaruh akun Instagram @Ridwan.r_one
terhadap sikap keagaamaan followers-nya. Dari hasil penelitian diperoleh bahwa
akun instagram @Ridwan.r_one berpengaruh terhadap perilaku ibadah para
followers-nya, baik itu ibadah salat, membaca Al-quran, sedekah, dan juga, akun
Instagram @Ridwan.r_one berpengaruh terhadap pemahaman akidah para followers-
nya. Dengan melihat akun Instagram tersebut, para followers lebih paham akan
akidah Islam sehingga para followers lebih mendekatkan diri kepada Allah serta
meyakini setiap takdir yang telah ditetapkan allah didalam kehidupannya. Selain itu,
akun instagram @Ridwan.r_one juga berpengaruh terhadap sikap sosial kepada
sesama (habluminnanas), yang menjadikan para followers suka dalam membantu
orang lain dan berbuat baik kepada sesama).
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A. Pendahuluan

Dakwah Islam yang hakikatnya adalah amar ma’ruf nahi munkar merupakan perihal utama jika
dilihat dari kehidupan sosial yang sepatutnya ada di dalam masyarakat. Sangat penting, gerakan
dakwah harus mampu mengikuti perkembangan global yang sangat dinamis di era modern. Oleh
karena itu, dibutuhkan juga seorang da’i yang mampu berperan aktif dalam menyesuaikan
dengan perubahan yang ada, terutama dalam hal media yang digunakan oleh para penggerak
dakwah.

Rasullah SAW selalu mengajarkan kita bagaimana cara berdakwah dengan baik
terutama dakwah yang disesuaikan pada perkembangan zaman. Penyebaran ajaran agama Islam
telah menjadi mudah karena perkembangan zaman saat ini, terutama di era kemajuan teknologi
dan komunikasi. Seperti jaringan medsos atau media sosial yang juga banyak diakses oleh
semua orang, termasuk anak-anak, remaja, dan orang tua.

Media informasi dikelompokkan menjadi dua berdasarkan bentuk penyampainnya.
Diantaranya adalah media cetak dan media elektronik. Tidak hanya kedua media tersebut yang
sampai saat ini masih bertahan, terdapat juga media baru yang sangat populer di masyarakat
yang dapat memberikan ribuan, puluhan, hingga ratusan ribu informasi dalam hitungan detik.
Media tersebut merupakan Internet.

Salah satu media sosial yang cukup populer di kalangan masyarakat Indonesia dan
sering digunakan dalam menyampaikan pesan dakwah adalah Instagram. Para pendakwah
menggunakan pendekatan berbagi foto atau video singkat untuk menyampaikan ide-ide mereka
dengan tujuan untuk memotivasi dan mengingatkan orang lain kepada kebaikan.

Indonesia merupakan negara ke-4 dengan jumlah pengguna Instagram terbanyak
mengalahkan Negara Rusia, Turki, Jepang dan Inggris. Total pengguna Instagram di Indonesia
mencapai 56 juta atau 20.97 persen dari total populasi. Sebanyak 130 juta pengguna media sosial
aktif di Indonesia, 48% dari total, menggunakan perangkat mobile seperti smartphone.

Pada setiap harinya, rata-rata pengguna media sosial di Indonesia menghabiskan waktu
menggunakan internet melalui berbagai perangkat selama 8 jam dan 36 menit. Sementara itu,
waktu yang dihabiskan untuk menggunakan media sosial melalui berbagai perangkat adalah
sekitar 3 jam dan 26 menit. Berdasarkan survei, ditemukan bahwa persentase pengguna internet
yang menggunakan platform media sosial adalah sebagai berikut: Youtube digunakan oleh 88%
pengguna internet, Whatsapp digunakan oleh 83% pengguna internet, Facebook digunakan oleh
81% pengguna internet, dan Instagram digunakan oleh 80% pengguna internet.

Kehadiran media sosial telah memberikan kontribusi yang signifikan dalam bidang
keilmuan, terutama dalam ilmu komunikasi. Dengan adanya media sosial dan pertumbuhan
pengguna media sosial yang pesat, fakta menarik terungkap mengenai seberapa kuat dampak
dan kebutuhan internet dalam kehidupan kita. Akhirnya, banyaknya penggunaan media sosial
mulai digunakan untuk berbisnis, menjalin relasi, berbagi informasi, bidang jurnalisme,
termasuk untuk berdakwah.

Saat seseorang mengakses dan mengkonsumsi konten dari akun dakwah di Instagram,
seperti membaca, melihat, dan mendengarkan postingan-postingan yang ada, hal ini dapat
dianggap sebagai terjadinya komunikasi antara admin akun dakwah sebagai pemberi informasi
dan pengguna akun dakwah sebagai penerima informasi. Kegiatan komunikasi ini tentunya akan
menghasilkan efek dan pengaruh pada pengguna yang menerima informasi tersebut.

Dakwah tidak hanya terbatas pada pidato dari mimbar ke mimbar yang disampaikan
oleh ustadz atau ustadzah. Sebaliknya, dakwah merupakan tugas dan kewajiban bagi setiap
Muslim agar selalu mengajak manusia ke arah yang benar dan baik. Sesuai dengan firman Allah
pada Q.S. Ali-Imran; 104

PR ST (WP ';1.7‘5,- T PV T T Y PV LR (O T so 2t s, P
OsAlall b it Rl e (3eis s aally 6s0ds LTl ) 660 Al &us &
Artinya: “Dan hendaklah ada di antara kamu segolongan umat yang menyeru kepada

kebajikan, menyuruh kepada yang ma'ruf dan mencegah dari yang mungkar merekalah orang-
orang yang beruntung.”
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Dakwah melalui media sosial atau medsos dinilai sangat efektif dalam penyebarannya,
mudah, dan juga cepat. Seperti akun Instagram @Ridwan.r_one yang bergerak dibidang dakwah
dan dalam mengemas pesan dakwahnya memiliki konsep yang cukup menarik yaitu dalam
bentuk foto yang diberi sentuhan gambar kartun islami dengan tujuan menarik perhatian
audiens/followers agar tidak bosan terhadap cara penyampaian dakwahnya. Akun ini
mempunyai followers sebanyak 23,3 ribu dengan jumlah 50 unggahan. Setiap unggahan rata —
rata mencapai 50 ribu sampai 300 ribu likes. Akun ini menyeru dakwahnya terkesan tidak
menggurui dan dapat dengan mudah diterima oleh followers-nya.

Perlu diketahui Materi dakwah meliputi pesan-pesan dakwah yang merupakan pesan
dari seorang da'i yang disampaikan kepada mad'u. Pentingnya pesan dakwah tidak bisa
diabaikan dalam menjalankan dakwah dan memiliki peran yang sangat menentukan terhadap
keberhasilannya. Efektivitas kegiatan dakwah dapat dinilai berdasarkan sejauh mana pesannya
informatif, mendidik, dan relevan dengan masyarakat. Pesan dakwah dapat mengantarkan mad‘u
ke tujuan yang dituju jika pesan yang disampaikan dikelola sangat baik. Pengelolaan pesan
dalam dakwah berkaitan dengan tujuan dakwah yang ingin dicapai (hadfu) dan standar
kompetensi yang ingin diwujudkan. Pesan dakwah yang disampaikan harus sesuai dengan
tujuan yang ingin dicapai serta mencerminkan standar kompetensi yang diharapkan. Dengan
demikian, pengelolaan pesan dalam dakwah melibatkan pemilihan, penyusunan, dan
penyampaian pesan yang tepat guna untuk mencapai tujuan dakwah dan memenuhi standar
kompetensi yang ditetapkan. Jadi, da'i harus memperhatikan relevansi antara perumusan tujuan
dan penggunaan media (washilah).

Anak muda seringkali tertarik untuk mengikuti akun Instagram yang mereka sukai.
Ketika mereka mengakses dan melihat postingan dakwah di media sosial Instagram, terjadi
pertukaran informasi antara pengelola akun Instagram dan penerima informasi dakwah. Hal ini
memberikan dampak dan pengaruh yang signifikan terhadap kaum muda. Pengaruh tersebut
dapat berupa perubahan pola pikir dan perilaku. Terlebih lagi, ketika pengguna Instagram
mengikuti akun dakwah, pengetahuan agama mereka akan bertambah dan ini akan berpengaruh
pada berbagai aspek perilaku mereka yang beragama. Perilaku keagamaan yang diteliti dalam
penelitian ini mencakup perilaku yang terkait dengan pelaksanaan ibadah, pemahaman iman,
dan akhlak terhadap orang lain.

Dakwah akun ini membahas tentang realita anak muda jaman sekarang, yang
disampaikan dalam bentuk visual dan dituangkan dalam bentuk komik dakwah. Adapun materi
dakwah yang diunggah oleh akun @Ridwan.r_one mencakup ajaran agama islam yang
diklasifikasikan dalam materi: ibadah, akidah, dan akhlak. Hal ini membuat saya tertarik untuk
melakukan penelitian dengan judul “Pengaruh Instagram Sebagai Trend Media Dakwah
Terhadap Sikap Keagamaan (Studi Pada Followers Akun Instagram @Ridwan.r_one”

B. Metodologi Penelitian
Analisis dalam penelitian ini dilakukan berdasarkan kuesioner dan dianalisis menggunakan
skala Likert dengan menggunakan pendekatan kuantitatif. Populasi yang dipilih dalam
penelitian ini adalah followers akun @Ridwan.r_one yang berjumlah 23.500.

Dengan teknik pengambilan sampel yaitu purposive sampling diperoleh jumlah sampel
penelitian sebanyak 100 followers. Teknik pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian
ini adalah kuesioner, dan studi pustaka.

C. Hasil Penelitian dan Pembahasan

Akun Instagram @Ridwan.r_one
1. Intensitas Penggunaan Instagram

Berdasarkan hasil dari penelitian yang dilakukan terhadap responden, yang merupakan
pengikut akun Instagram dakwah @Ridwan.r_one, ditemukan bahwa terdapat pernyataan
mengenai ‘“Penggunaan addict media sosial Instagram dari pada media sosial lain” yang
memiliki skor tertinggi, dapat dilihat pada tabel 3.7. hal ini menandakan bahwa mayoritas
responden adalah pengguna media sosial Instagram. Dengan tujuan untuk memenuhi kebutuhan
akan informasi dan pengetahuan dengan cara yang efektif melalui media sosial Instagram.
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2. Aktivitas Mengikuti Akun Dakwah di Instagram
Berdasarkan hasil dari penelitian yang dilakukan terhadap responden, yang merupakan
pengikut akun Instagram dakwah @Ridwan.r_one, ditemukan bahwa terdapat pernyataan
mengenai “Ketertarikan dalam penyampaian dakwah melalui Instagram” yang memiliki skor
tertinggi, dapat dilihat pada tabel 3.12. Hal ini menunjukkan bahwa mayoritas responden sangat
tertarik untuk menggunakan akun dakwah tersebut sebagai media berdakwah di era teknologi
modern untuk memenuhi kebutuhan informasi dan pengetahuan tentang ajaran agama islam
melalui pesan dakwah yang disampaikan.
3. Kaulitas Konten Instagram @Ridwan.r_one
Berdasarkan hasil dari penelitian yang dilakukan terhadap responden, yang merupakan
pengikut akun Instagram dakwah @Ridwan.r_one, ditemukan bahwa terdapat pernyataan
mengenai “Apakah konten dakwah @Ridwan.r one dan konten dakwah lainnya sama-sama
mudah dipahami” yang memiliki skor tertinggi, dapat dilihat pada tabel 3.18. Hal ini
menunjukkan bahwa konten dakwah yang disampaikan @Ridwan.r_one dan konten dakwah
lainnya begitu mendalam tentang masalah agama dan pokok-pokok ajaran agama islam
sehingga khalayak dapat memahaminya dengan mudah.
4. Instagram @Ridwan.r_one sebagai platform sharing dakwah
Berdasarkan hasil dari penelitian yang dilakukan terhadap responden, yang merupakan
pengikut akun Instagram dakwah @Ridwan.r_one, ditemukan bahwa terdapat pernyataan
mengenai “Suka men-share konten dakwah @Ridwan.r_one karena bermanfaat bagi semua
kalangan” yang memiliki skor tertinggi, dapat dilihat pada tabel 3.24. Hal ini menunjukkan
bahwa konten dakwah yang disampaikan @Ridwan.r_one sangat bermanfaat sebagai media
dakwah dan sehingga responden suka men-share konten dakwah tersebut agar penguasaan dan
pemahaman mengenai pesan dakwah yang di share akan membentuk suatu pengetahuan baru
bagi semua kalangan.

Sikap Keagamaan
1. Aspek Kognitif

Berdasarkan hasil dari penelitian yang dilakukan terhadap responden, yang merupakan
pengikut akun Instagram dakwah @Ridwan.r_one, ditemukan bahwa terdapat pengaruh akun
Instagram @Ridwan.r_one terhadap perilaku Akidah para followers-nya. Pada uji regresi
sederhana menghasilkan nilai koefisien regresi bernilai positif, yaitu 0,425. Berdasarkan hasil
pengujian variabel akun instagram @Ridwan.r_one terhadap pemahaman akidah menghasilkan
nilai signifikansi < 0,05 yaitu 0,006. Dapat ditarik kesimpulan bahwa HO ditolak dan Ha
diterima. Sehingga akun instagram @Ridwan.r_one berpengaruh secara signifikan terhadap
pemahaman akidah followersnya.

Hal ini dapat disimpulkan bahwa, sangat diperhatikan kecenderungan untuk berperilaku
sesuai dengan pokok ajaran agama Islam mengenai akidah, yang merupakan dasar yang harus
dimiliki oleh setiap muslim. Pesan dakwah yang diterima responden juga mendorongnya untuk
memiliki keyakinan yang kuat dan selalu berusaha mengaplikasikannya dalam hidupnya.

2. Aspek Afektif

Berdasarkan hasil dari penelitian yang dilakukan terhadap responden, yang merupakan
pengikut akun Instagram dakwah @Ridwan.r_one, ditemukan bahwa terdapat pengaruh akun
Instagram @Ridwan.r_one terhadap perilaku ibadah para followers-nya. Pada uji regresi
sederhana menghasilkan nilai koefisien regresi bernilai positif, yaitu 0,376. Berdasarkan hasil
pengujian variabel akun instagram @Ridwan.r_one terhadap perilaku ibadah diperoleh nilai
signifkansi < 0,05 yaitu 0,008. Dapat ditarik kesimpulan bahwa HO ditolak dan Ha diterima.
Sehingga akun instagram @Ridwan.r_one berpengaruh secara signifikan terhadap perilaku
ibadah para followers-nya.

Hal ini dapat disimpulkan bahwa, materi dakwah @Ridwan.r_one bertujuan untuk
membuat penghayatan ibadah mudah dipahami sehingga dapat diterapkan dan berpengaruh
dalam kehidupan sehari-hari. Selain itu, pesan dakwah @Ridwan.r_one mendorong penerima
untuk beribadah sesuai dengan perintah Allah Subhanahu wa ta'ala dengan menjalankan segala
perintah-Nya.
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3. Aspek Konatif

Berdasarkan hasil dari penelitian yang dilakukan terhadap responden, yang merupakan
pengikut akun Instagram dakwah @Ridwan.r_one, ditemukan bahwa terdapat pengaruh akun
Instagram @Ridwan.r_one terhadap perilaku akhlak para followers-nya. Pada uji regresi
sederhana menghasilkan nilai koefisien regresi bernilai positif, yaitu 0,391. Berdasarkan hasil
pengujian variabel akun instagram @Ridwan.r_one terhadap akhlak menghasilkan nilai
signifikansi < 0,05 yaitu 0,001. Dapat ditarik kesimpulan bahwa HO ditolak dan Ha diterima.
Sehingga akun instagram @Ridwan.r_one berpengaruh secara signifikan terhadap akhlak
followersnya.

Hal ini dapat disimpulkan bahwa, pemahaman tentang ruang lingkup akhlak lebih
dominan, pemahaman mengenai akidah dan ibadah juga harus ditanamkan pada umat muslim
agar terciptanya keseimbangan diantara ketiganya.

Jika teori jarum hipodermik, yang digunakan dalam penelitian ini maka seseorang (da'i)
harus melakukan dakwah secara konsisten. Ini dilakukan untuk memungkinkan penerima pesan
dakwah (mad'u) untuk internalisasi. sehingga dapat mengubah cara seseorang berpikir dan
bertindak ke arah yang lebih baik. Namun, berdasarkan teori ini, ada tiga kemungkinan pesan
dakwah yang disampaikan kepada mad’u: ditolak, ragu-ragu, atau diterima.

Dianggap sebagai media yang sangat aktif dalam mempengaruhi khalayak melalui
konten Instagram @Ridwan.r_one. seperti jarum yang disuntikkan ke orang-orang yang tidak
dapat dipengaruhi, memberikan efek atau pengaruh. Dan Dengan mengikuti akun dakwah
@Ridwan.r_one, responden dapat menyerap informasi dengan baik, yang berdampak pada sikap
keagamaan. Perspektif keagamaan termasuk perilaku ibadah, pemahaman akidah, dan akhlak.

D. Kesimpulan

Berdasarkan Analisa hasil penelitian yang telah dilakukan mengenai pembahasan tentang

“Pengaruh Instagram Sebagai Trend Media Dakwah Terhadap Sikap Keagamaan (Studi Pada

Followers Akun Instagram @Ridwan.r one)”, maka dapat diambil kesimpulan sebagai berikut:
1. Perilaku ibadah followers akun Instagram @Ridwan.r_one.

a. Perilaku ibadah yang di dalamnya meliputi ibadah melaksanakan sholat, ditinjau pada
presentase data yang dapat dilihat pada tabel 3.25. Hal tersebut dapat dinyatakan
bahwa mayoritas followers akun @Ridwan.r_one dengan melihat konten dakwah
@Ridwan.r_one, ibadah shalat mereka semakin meningkat.

b. Perilaku ibadah yang di dalamnya meliputi ibadah rajin membaca Al-quran, ditinjau
pada presentase data yang dapat dilihat pada tabel 3.26. Hal tersebut dapat
dinyatakan bahwa mayoritas followers akun @Ridwan.r_one dengan melihat konten
dakwah @Ridwan.r_one, mereka semakin rajin membaca Al-qur'an.

c. Perilaku ibadah yang di dalamnya meliputi ibadah bersedekah, ditinjau pada
presentase data yang dapat dilihat pada tabel 3.27. Hal tersebut dapat dinyatakan
bahwa mayoritas followers akun @Ridwan.r_one dengan melihat konten dakwah
@Ridwan.r_one, mereka menjadi senang bersedekah.

Pada uji regresi sederhana menghasilkan nilai koefisien regresi bernilai positif, yaitu
0,376. Berdasarkan hasil pengujian variabel akun instagram @Ridwan.r_one terhadap perilaku
ibadah diperoleh nilai signifkansi < 0,05 yaitu 0,008. Dapat ditarik kesimpulan bahwa HO
ditolak dan Ha diterima. Sehingga akun instagram @Ridwan.r_one berpengaruh secara
signifikan terhadap perilaku ibadah para followers-nya.

2. Perilaku akidah followers akun Instagram @Ridwan.r_one.
a. Perilaku akidah yang di dalamnya meliputi keyakinan akan takdir yang telah
ditetapkan Allah SWT, ditinjau pada presentase data yang dapat dilihat pada tabel
3.34. Hal tersebut dapat dinyatakan bahwa mayoritas followers akun
@Ridwan.r_one dengan melihat konten dakwah @Ridwan.r_one, semakin yakin
akan takdir yang telah ditetapkan Allah SWT.
b. Perilaku akidah yang di dalamnya meliputi mempersiapkan kematian, ditinjau pada
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presentase data yang dapat dilihat pada tabel 3.37. Hal tersebut dapat dinyatakan
bahwa mayoritas followers akun @Ridwan.r_one dengan melihat konten dakwah
@Ridwan.r_one, membuat mereka untuk mempersiapkan kematian.

c. Perilaku akidah yang di dalamnya meliputi arti sabar, syukur, ikhlas, percaya kepada
ketentuan Allah SWT, ditinjau pada presentase data yang dapat dilihat pada tabel
3.38. Hal tersebut dapat dinyatakan bahwa mayoritas followers akun
@Ridwan.r_one dengan melihat konten dakwah @Ridwan.r_one, lebih mengerti arti
sabar, syukur, ikhlas, percaya kepada ketentuan Allah SWT.

Pada uji regresi sederhana menghasilkan nilai koefisien regresi bernilai positif, yaitu
0,425. Berdasarkan hasil pengujian variabel akun instagram @Ridwan.r_one terhadap
pemahaman akidah menghasilkan nilai signifikansi < 0,05 yaitu 0,006. Dapat ditarik kesimpulan
bahwa HO ditolak dan Ha diterima. Sehingga akun instagram @Ridwan.r_one berpengaruh
secara signifikan terhadap pemahaman akidah followersnya.

3. Perilaku akhlak followers akun Instagram @Ridwan.r_one.

a. Perilaku akhlak yang di dalamnya meliputi bersikap positif terhadap sesama
(habblumminnannas), ditinjau pada presentase data yang dapat dilihat pada tabel 3.4.
Hal tersebut dapat dinyatakan bahwa mayoritas followers akun @Ridwan.r_one
paham bagaimana bersikap positif terhadap sesama (habblumminnannas).

b. Perilaku akhlak yang di dalamnya meliputi berbuat baik dan menolong terhadap
sesama, ditinjau pada presentase data yang dapat dilihat pada tabel 3.42. Hal tersebut
dapat dinyatakan bahwa mayoritas followers akun @Ridwan.r_one dengan melihat
konten dakwah @Ridwan.r_one, semakin senang berbuat baik dan menolong
terhadap sesama.

c. Perilaku akhlak yang di dalamnya meliputi memiliki sifat tawadhu, rendah hati, dan
kasih sayang terhadap sesama, ditinjau pada presentase data yang dapat dilihat pada
tabel 3.43. Hal tersebut dapat dinyatakan bahwa mayoritas followers akun
@Ridwan.r_one dengan melihat konten dakwah @Ridwan.r_one, menjadi pribadi
yang memiliki sifat tawadhu, rendah hati, dan kasih sayang terhadap sesama.

Pada uji regresi sederhana menghasilkan nilai koefisien regresi bernilai positif, yaitu
0,391. Berdasarkan hasil pengujian variabel akun instagram @Ridwan.r_one terhadap akhlak
menghasilkan nilai signifikansi < 0,05 yaitu 0,001. Dapat ditarik kesimpulan bahwa HO ditolak
dan Ha diterima. Sehingga akun instagram @Ridwan.r_one berpengaruh secara signifikan
terhadap akhlak followersnya.

Berdasarkan pengolahan data penelitian menggunakan koefisien determinasi, terlihat
bahwa variabel X atau independen, adalah akun Instagram @Ridwan.r_one, sedangkan variabel
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